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FELDSCHLOSSCHEN
NATURLICH

«Das Jahr 2020 hat gezeigt, wie stark die Unter-
nehmenskultur und der Zusammenhalt bei
Feldschlésschen sind. Auch im Pandemie-Jahr
haben wir Verantwortung tibernommen und

uns engagiert —fr unsere Kunden, fiir die Gesell-
schaft und die Umwelt.»

A Dud

Thomas Amstutz
CEO Feldschlésschen Getrdnke AG

4  Vorwort

Auch beim Unternehmen Feldschlésschen war das
vergangene Jahr geprégt durch die Corona-Pandemie.
Noch mehr als sonst sind wir uns bewusst geworden,
wie wichtig die Gesundheit ist.

Nur mit gesunden Mitarbeitenden kénnen wir gutes
Bier brauen, nur gesunden Kunden und Betrieben
Getrdnke und Bier liefern. Mit dem Mitarbeitenden-
Programm <z@ime stark> haben wir 2020 sémtliche
Krdfte mobilisiert, um gut durch dieses schwierige
Jahr zu kommen.

Flr unsere Gastronomiekunden haben wir anldsslich
der Wiederer6ffnung nach dem Lockdown ein umfas-

sendes Paket mit Solidaritdtsmassnahmen geschndrt.

Unsere Gastroservice-Mitarbeitenden reinigten z.B.
kostenlos hunderte Offenbierausschankanlagen.

Um den Kampf gegen die Pandemie zu unterstitzen,
haben wir grosse Mengen an konzentriertem Alkohol
aus unserer Produktion fiir die Herstellung von
Desinfektionsmitteln bereitgestellt.

5 Vorwort

Im 6kologischen Bereich unseres Nachhaltigkeits-
engagements haben wir 2020 einen Fokus auf die
Verpackungen unserer Getrdnke gelegt. Mit gezielten
Massnahmen wollen wir diese von der Beschaffung
bis zum Recycling 6kologisch optimieren. Dabei gehen
wir wie immer mit Tatkraft und Pioniergeist vor. So
hat Feldschldsschen 2020 als eines der ersten Unter-
nehmen in der Schweiz die Zulassung von griinem
Recycling-PET zur Flaschenherstellung erhalten.

Mit unserer Strategie <Together Towards ZERO>»
verfolgen wir ehrgeizige Ziele. Was wir 2020 unter-
nommen und erreicht haben, erfahren Sie im vor-
liegenden Nachhaltigkeitsbericht.

Bleiben Sie auf dem Laufenden! Konsultieren Sie
unsere Webpage www.feldschloesschen.swiss und
folgen Sie uns auf unseren Social-Media-Kandlen!

'i @brauereifeldschloesschen @brauerei_feldschloesschen

m Feldschlosschen Getréinke AG u @feldschloss1876



KENNZAHLEN
2020*

*Ver@nderung gegentiber 2019
Detdillierte Kennzahlen siehe S. 74/75

6 Kennzahlen 2020

CO,-AUSSTOSS

ZERO
CO;
FUSSABDRUCK

-22.9%

CO,-AUSSTOSS TOTAL

2020 haben wir den CO,-Ausstoss gegeniiber dem Vor-
jahr erneut um 9.4 % gesenkt. Damit betrdgt die Re-
duktion in den letzten finf Jahren 22.9 %. Dies ist ins-
besondere auf die Steigerung der Energieeffizienz und
den Einsatz erneuerbarer Energien zuriickzufiihren.

66 %

ERNEUERBARE ENERGIEN

In der Brauerei in Rheinfelden werden bereits zwei
Drittel (66 %) des Brennstoffbedarfs der Produktion
durch eigene erneuerbare Energien gedeckt.

-9.4%

ERNEUERBARE ENERGIEN

2020 wurden dber 3300001
konzentrierter Alkohol zu Des-
infektionsmittel vearbeitet,

um den Kampf gegen die Pan-
demie zu unterstiitzen. Ohne
diese Massnahme hdtte

der Anteil der erneuerbaren
Energien am Brennstoffbedarf
bereits 2020 bei 73% gelegen,
nahe an dem fiir 2022 gesetz-
ten Ziel von 75%.

VERPACKUNGEN

2020 haben wir grosse An-
strengungen im Verpackungs-
bereich unternommen, um
den CO,-Fussabdruck unserer
Produkte zu verringern.

CO,-NEUTRALE LOGISTIK

Auch unser Transportnetzwerk
haben wir im Hinblick auf
unser Ziel einer CO,-neutralen
Logistik optimiert und damit
die Voraussetzungen fir
weitere CO,-Einsparungen
geschaffen.

ZERO
WASSER-
VERSCHWENDUNG

-4.6 %

WASSERVERBRAUCH

Den Wasserverbrauch konnten
wir im vergangenen Jahr um
4.6 % senken. Damit betragt
die Reduktion Uber die letzten
fanf Jahre 15%. Der Verbrauch
liegt aktuell bei 3.5 Liter Was-
ser pro Liter Getrank. Wir er-
zielen deutliche Einsparungen
durch den Einsatz innovativer
Technologien.

ZERO
UNFALL-
KULTUR

-18 %

BETRIEBSUNFALLE

Die Betriebsunfdlle konnten
um 18% verringert werden.



TOGETHER
TOWARDS
ZERO

8 Together Towards ZERO

WER WIR SIND

Feldschlésschen, mit Hauptsitz in Rheinfelden AG,
ist die filhrende Brauerei und grosste Getréinke-
hdndlerin der Schweiz.

Das Unternehmen besteht seit 1876 und beschdftigt
1200 Mitarbeitende an 21 Standorten in der ganzen
Schweiz. Mit einem Sortiment von Gber 40 eigenen
Biersorten und einem umfassenden Getrdnkeport-
folio von Mineralwasser Uber Softdrinks bis Wein
und Spirituosen, beliefert Feldschlésschen 25000
Kunden aus Gastronomie, Detail- und Getrénke-
handel.

GRUNDUNG 1876
Hauptsitz in
Rheinfelden

21 STANDORTE
in der gesamten Schweiz

~75

ZWEI BRAUEREIEN
Rheinfelden und Sion

UBER 40
BIERSORTEN

9  Together Towards ZERO

1200 MITARBEITENDE

MINERALWASSER-
PRODUKTIONS-
STANDORT
Rhdziins

A

25000 KUNDEN
in Gastronomie, Detail- und Getrdnkehandel

UMFASSENDES GETRANKEPORTFOLIO



UNSERE WERTE
WIR BRAUEN FUR EIN BESSERES
HEUTE & MORGEN.

Seit 145 Jahren ist das Unternehmen Feldschlésschen
erfolgreich im Schweizer Markt tétig. Auf diesen Erfolg
sind wir stolz. Wir sehen ihn als Verpflichtung, Ver-

antwortung zu Ubernehmen fiir Mensch und Umwelt

und in der Branche mit gutem Beispiel voranzugehen.

Um gutes Bier zu brauen, braucht es Leidenschaft,
einwandfreie Rohstoffe aus natlrlicher Herkunft:
gemdlztes Getreide, Hopfen, Hefe und Wasser. Des-
halb ist uns eine intakte Umwelt wichtig.

Bier ist ein Genussmittel und bringt Menschen zu-
sammen. Bei Feldschlésschen wiinschen wir uns,
dass die Menschen unsere grosse Biervielfalt mit Ver-
antwortung geniessen. Wir setzen uns ein fir einen
verantwortungsvollen Konsum unserer Getrdnke, fir
partnerschaftliche Beziehungen mit unseren Kunden,
Lieferanten und Mitarbeitenden.

10 Together Towards ZERO

PIONIER

Ein Pionier ist ein Wegbe-
reiter, weil er Innovationen
vorantreibt.

MEISTER

Ein Meister ist ein Vorbild,

weil er nach herausragen-

den Leistungen strebt und

hdchsten Anspruch an sein
Handwerk stellt.

PARTNER

Ein Partner ist langfristig
erfolgreich, weil er durch
verantwortungsvolles Han-
deln die Zukunft sichert.

145 JAHRE FELDSCHLOSSCHEN
145 JAHRE PIONIERGEIST &

NACHHALTIGKEIT

:889 :

GLEISANSCHLUSS
Bau eines direkten Gleis-
anschlusses von der
Brauerei zum Bahnhof
Rheinfelden - und damit
zum Schienennetz der
spdteren SBB.

PS /

@
1980 er

WARMERUCKGEWINNUNG
Einflhrung innovativer Techno-
logie zur Energierlickgewinnung
(Warmeriickgewinnung/
Thermokompressoren).

1973

ALKOHOLFREIE GETRANKE
Einstieg Feldschldsschens in
das Geschdft mit nicht-
alkoholischen Getrénken.

1937

ALKOHOLFREIES BIER
Erster Sud mit alkoholfreiem
Bier in der Brauerei Gurten.

1892

EINSATZ DER ERSTEN
EISMASCHINE
Unabhdngigkeit vom
Natureis.

"o
1980 er

TIEFENQUELLEN

Erschliessung von vier Tiefen-
quellen in Magden fir sicheren
Zugang zu gutem Brauwasser.
Optimierung Wassermanagement.

1 Together Towards ZERO

O
2013

ERSTER 18-TONNEN
ELEKTRO-LKW

wird bei Feldschlésschen
in Betrieb genommen.

O
2014

HEIZEN MIT ABWARME
aus der Bierproduktion. Der
Warmeverbund Rheinfelden
Mitte geht ans Netz.

®
2019

BIERORDEN

fr Th. Janssen, Leiter Technik
und Umwelt von Feldschléss-
chen, fir sein herausragendes
Nachhaltigkeitsengagement.



UNSERE STRATEGIE

<Together Towards ZERO> - unsere Nachhaltigkeits-
strategie - ist die Reaktion auf die steigende Nach-
frage nach nachhaltigen Produkten in einer Zeit
globaler Herausforderungen wie des Klimawandels,
der Wasserknappheit und 6ffentlicher Gesundheits-
fragen.

<Together Towards ZERO> wurde in Zusammen-
arbeit mit fiihrenden globalen Expertinnen und
Experten auf wissenschaftlicher Grundlage entwickelt
Die Strategie ist an die UN-Ziele fir nachhaltige
Entwicklung angelehnt und strebt bei den CO,-Emis-
sionen Ziele an, die Uber die jene der Pariser Klima-
konferenz hinausgehen. Seit 2017 ist die globale
Nachhaltigkeitsstrategie <Together Towards ZERO>
der Carlsberg-Gruppe, zu der Feldschldésschen
gehort, in Kraft.

12 Together Towards ZERO

Als grosste Brauerei und Getréinkehdndlerin tber-
nimmt das Unternehmen Feldschldsschen Verant-
wortung im 6kologischen und sozialen Bereich und
hat sich Ziele gesetzt, die es konsequent verfolgt.
Um diese zur erreichen, haben wir auch 2020 zahl-
reiche Massnahmen umgesetzt. Dabei helfen uns die
<Roadmaps> flr die Bereiche <Energie, CO, & Was-
ser, fur <Nachhaltige Verpackungen», ein Programm
zur <Férderung des verantwortungsvollen Konsums»
sowie ein Programm zur Senkung der
betriebsinternen Unfallraten.

TOGETHER

TOWARDS ZERO
Carlsberg Film und Nach-
haltigkeitsbericht 2020

Ei5E ©

NACHHALTIGKEITSSTRATEGIE
FELDSCHLOSSCHEN
Kurzfilm

TOGETHER
TOWARDS
ZERO

ZERO ZERO
co, WASSER-
FUSSABDRUCK VERSCHWENDUNG

13 Together Towards ZERO

ZERO
UNFALL-
KULTUR
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—— CO,-AUSSTOSS

ZERO
Co,
FUSSABDRUCK

ZIEL 2030
CO,-neutrale Produktion in der
Brauerei in Rheinfelden bis 2030

ZIEL 2030

Reduktion <Beer in hand>-
CO,-Fussabdruck minus 30 %
bis 2030

15 Energie & CO,

KLIMA SCHUTZEN
CO, REDUZIEREN

Feldschlésschen unternimmt seit vielen Jahren
grosse Anstrengungen, um den CO,-Ausstoss
zu senken. An allen Produktionsstandorten mi-
nimieren wir die CO,-Emissionen, unsere eigene
schweizweite Logistik richten wir CO,-neutral
aus. Den CO,-Fussabdruck unserer Produkte
wollen wir entlang der gesamten Wertschop-
fungskette kontinuierlich reduzieren. Dabei
streben wir u.a. nach einer 100%igen Rezyklier-
barkeit der Verpackungen. Um unsere Ziele zu
erreichen, setzen wir auf Energieeffizienz, erneu-
erbare Energien, innovative Technologien und
auf die Sensibilisierung unserer Mitarbeitenden
fur noch nachhaltigeres Verhalten.




UM DIESES ZIEL ZU ERREICHEN,

SETZEN WIR AUF... ENERGIETRAGER BRENNSTOFFE
RHEINFELDEN

Steigerung der Energieeffizienz sdmtlicher Prozesse,

Einsatz neuster Technologien und erneuerbarer

Energien. Zu einem grossen Teil gewinnen wir die HEIZOL 05%

genutzte erneuerbare Energie aus unseren Prozessen /
zuriick und speisen sie erneut in den Kreislauf ein.

[
In de r Die zentrale Wédrmeerzeugung in der Brauerei in

Rheinfelden erfolgt im Kesselhaus mit Erdgas, Bio-
gas und konzentriertem Alkohol als Primdrenergie.

BIOGAS 34 %
ERDGAS 34.1%

Brauerei in Rheinfelden

L fahren wir bereits seit den 80er-Jahren soweit als
Is moglich mit Wédrmertckgewinnungssystemen in den
Energiekreislauf zurtick.

Die Abwdrme, die im Produktionsprozess entsteht,

ALKOHOL 315 %

Aus der eigenen Abwasserreinigungsanlage wird Ab-
wasser vergoren. Daraus wird Biogas gewonnen, das
wiederum als Warmeenergie genutzt werden kann.

Anteil erneuerbare Energie aus eigener Produktion beim Brennstoff
der Brauerei Rheinfelden auf 90 % steigern bis 2030

17 Energie & CO,




FACTS & FIGURES

@

CO,-AUSSTOSS TOTAL SEIT 2016

CO0,-AUSSTOSS

Im Vergleich zum Vorjahr

9100001

EINSPARUNG HEIZOL

Bei der Herstellung von alko-
holfreiem Bier entsteht
Alkohol, der dem Bier scho-
nend entzogen wird. Aus

diesem Alkohol entsteht
anschliessend erneuerbare
Energie. Damit beheizt Feld-
schldsschen u.a. das Sud-
haus und sparte 2020 rund
910000 Liter Heizol.

5%

ANTEIL ERNEUERBARER ENERGIE

2017 haben wir das Ziel definiert, bis Ende 2022 den
Anteil erneuerbarer Energie aus eigener Produktion
beim Brennstoffbedarf in der Brauerei in Rheinfelden
auf 75% zu steigern. Dieses Ziel steht im Zusammen-
hang mit der Nutzung von Alkohol, der in zunehmen-
den Mengen anfdllt. 2020 lag der Anteil bei 66 %*

* 2020 wurden Gber 3300001
konzentrierter Alkohol zu

( Desinfektionsmittel verarbeitet,
um den Kampf gegen die Pan-
demie zu unterst(itzen. Ohne
diese Massnahme hdtte der
Anteil bereits 2020 bei 73 %
gelegen, nahe am gesetzten
Ziel von 75 % bis 2022.

19 Energie & CO,




2.9 i

KWH SONNENSTROM

Auf den Ddchern des Abfillgeb&udes und
der Malzsilos in Rheinfelden sowie den
Logistikstandorten Satigny und Givisiez sind
Solaranlagen installiert. Insgesamt produ-
zieren die vier Anlagen rund 2.9 Mio. kWh
Sonnenstrom.

Energie & CO,

15.3%

DES GESAMTEN STROM-
BEDARFS

Die eigenen Solaranlagen produ-
zieren 15.3 % des Strombedarfs des

gesamten Unternehmens Feld-

schldsschen. Dies entspricht dem
jahrlichen Verbrauch von ca. 700

Schweizer Haushalten.

™

\

A
2000001

HEIZOL

-
~

Seit 2020 nutzen wir auch die
Abwdrme der Druckluftver-
sorgung aus der Gebdude-
lGftung und vom Kihlturm-
kreislauf des Tunnelpasteurs
mit einer grosstechnischen
Warmepumpe zur Beheizung.
Jdhrliche Einsparung von
Giber 200000 Liter Heizol.

Weitere Informationen
siehe 5.46

Seit 2014 speisen wir Abwdrme aus der Produktion

in Rheinfelden in den Warmeverbund Rheinfelden

Mitte ein. 2020 wurde u.a. das 4-Sterne Hotel Eden

in Rheinfelden angeschlossen.

14 Mio.

KWH WARME / JAHR

Dank effizienten Prozessen
und der Kopplung mit War-
mepumpen konnten 2020
bereits 90 Kunden (Wohn-
bauten, Gewerbebetriebe und
Gebdude der Stadtverwal-
tung) mit jahrlich rund

14 Mio. kWh Warme versorgt
werden. Dies entspricht
einem Energiebedarf von
rund 930 Haushalten.

21  Energie & CO,

1.4 Mio.l

HEIZOL

werden durch die Nutzung
der Abwdrme eingespart.

4100t

CO,-EMISSIONEN

werden dadurch pro
Jahr vermieden.

ENERGIE, CO, & WASSER
ROADMAP 2030 BRINGT UNS UNSEREN
NACHHALTIGKEITSZIELEN NAHER

Um unsere Ziele in den Bereichen Energie, CO, und
Wasser zu erreichen, orientieren wir uns an einer Road-
map und fokussieren insbesondere auf eine effiziente
Warmeriickgewinnung, wirkungsvolle Antriebe, Prozess-
optimierungen und die Sensibilisierung der Mitarbeitenden.

BEISPIELE VON GEPLANTEN MASSNAHMEN

Erweiterung Photovoltaikanlagen, Umriistung Beleuch-
tungssysteme, Verwendung von 100% Recycling-PET,
Verwendung von 100% rezyklierter Schrumpffolie, Ver-
packungsinnovationen, digitale und smarte Lésungen
fir Bestell-, Fertigungs- und Transportprozesse, Gleis-
erneuerung/Bahntransporte, Netzwerkoptimierung,
PW-Flotten Erneuerung, LKW-Flotte elektrisch

Bereits seit 2007 schliesst Feldschlésschen mit der Ener-
gieagentur der Wirtschaft (EnAW) freiwillige, verbindliche
und ehrgeizige Zielvereinbarungen zur Reduktion der CO,-
Emissionen und zur Optimierung der Energieeffizienz ab,
die von Bund und Kantonen anerkannt werden.



ZIEL 2

Reduktion
<Beer in hand®-

CO,-Fussabdruck

* CO,-Fussabdruck eines Biers, in Anbetracht seines gesamten Lebenszyklus

TREIBHAUSGASEMISSIONEN PRO PHASE
DES LEBENSZYKLUS UNSERER BIERE

Nicht nur in der Produktion reduzieren wir CO, bei
Feldschlésschen. Auch der CO,-Fussabdruck des
gesamten Lebenszyklus” unserer Biere soll sinken.
Der sogenannte <Beer-in-hand>-CO,-Fussabdruck
soll sich pro hl Bier/Getrank im Vergleich zu 2015 um
30 % reduzieren. D.h., wir eruieren CO,-Reduktions-
potenzial nicht nur in der Produktion, sondern auch
bei der Verpackung und der Distribution.

VERPACKUNGEN

Das Verpackungsmaterial
macht mit 40 % den grossten
Anteil am CO,-Fussabdruck
der Produkte von Feldschléss-
chen aus, 26 % entfallen auf
die Landwirtschaft und nur 8%
auf die Produktion selbst.

Die Herstellung und die Wieder-
verwertung der Verpackungs-
materialien ist im Hinblick auf
die Reduzierung des CO,-Aus-
stosses besonders wichtig.

<ROADMAP NACHHAL-
TIGE VERPACKUNGEN>
2030

Die Vision ist, mit gezielten

Massnahmen den gesamten

Prozess von der Beschaffung

bis zum Recycling von Ver-

packungsmaterialien zu

optimieren.

Dabei lautet die Strategie:

« reduzieren (durch Einsatz
leichterer Materialien)

+ wiederverwenden (Einsatz
von Recycling-Material)

+ der Wiederverwertung
zuftihren (Recycling).

J
g
<&

26 %

17%
y

) e%

—
LANDWIRTSCHAFT  MALZEN BRAUEREIEN VERPACKUNG DISTRIBUTION KALTEMITTEL
Anbau der Zutaten und Getreide-  Brauen und Herstellung Produktion und Wieder-  Vertrieb unserer End- Kihlung unserer Getrdnke
wie Gerste und Reis. verarbeitung (inkL. Ktihlung) verwertung aller Ver- produkte aus unseren in Bars und dem Handel,

packungsmaterialien

23  Energie & CO,

Brauereien und Depots  einschliesslich Kaltemittel



UNSER UMGANG
MIT PET

Das Ziel ist eine weitere Erhdhung des Anteils von
rezykliertem PET (rPET) in unserem PET-Flaschen-
Sortiment.

Feldschlésschen hat 2020 in der Schweiz die Zulas-
sung als eines der ersten Unternehmen von griinem
rPET zur Flaschenherstellung erhalten. Somit sind
wir in der Lage, ab 2021 unser komplettes Getrénke-
portfolio in PET-Flaschen mit einem Recyclinganteil
von 40 % anzubieten.

Gemdss dem Verein PET-Recycling Schweiz betrug
die Verwertungsquote von PET-Getrénkeflaschen
im Jahr 2020 in der Schweiz 83 %. Dabei wurden
nur die transparenten und hellblauen PET-Flaschen
zu lebensmitteltauglichem rPET fir die Herstellung
neuer Flaschen verarbeitet.

24 Energie & CO,

2021 will Feldschldsschen den Einsatz von blauem
und griinem Recyclingmaterial zur Flaschenher-
stellung kontinuierlich erhéhen. Bei beiden Flaschen-
farben soll ab 2022 100 % rPET zum Einsatz kom-
men, d.h., alle blauen und griinen PET-Flaschen

der eigenen Mineralwdsser Arkina und Rhdziinser
werden auf 100 % rPET umgestellt.

FACTS & FIGURES

324t

PET RUCKNAHME

2020 haben wir 324 Tonnen PET von
unseren Kunden zurtickgenommen und
der Wiederverwertung zugefthrt.

25 Energie & CO,

1743t

RECYCLINGMENGE
TOTAL

Das entspricht 15.6 % weniger
als im Vorjahr. Geringer war
2020 auch die Gesamtmenge
an produziertem Abfall: Sie
wurde Uberproportional um
16.6 % reduziert.

%

0000)
54.3 Mio.

MEHRWEGFLASCHEN
wurden 2020 abgefillt.

OLVDLVAVK

MM
IAVARDAVAM

WIEDERVERWENDUNG
VON MEHRWEG-
GLASGEBINDE

Bier Mehrweg-Clasgebinde
werden bei Feldschlésschen im
Schnitt 40 mal wieder befillt,
Mineralwasser Mehrweg-Glas-
gebinde rund 60-80mal.



UNSER ENGAGEMENT

KOOPERATIONEN UNTER
ANDEREM MIT

+ dem Verein PET-Recycling Schweiz,
+ der IGORA, der Interessengemeinschaft

fur die Optimierung des Recyclings von
Aluminium-Verpackungen

+ der Swiss Climate AG in Zusammenhang

mit der Verwendung von rezykliertem
PET fir die Herstellung von Getréinke-
flaschen

« dem SVUG Schweizerischer Verein fiir

umweltgerechte Getrdnkeverpackung

+ dem Zero Waste Switzerland

26 Energie & CO,

CO>-NEUTRALE
LOGISTIK

Feldschldsschen ist die grosste Brauerei und Getrdn-
kehdndlerin der Schweiz mit einer eigenen Logistik
fur ihre 25000 Kunden in Gastronomie, Detail- und
Getrdénkehandel.

Wir stehen flir innovative und nachhaltige Getréinke-
logistik, denn wir wollen unsere Biere und Getrénke
madglichst umweltschonend zu unseren Kunden
bringen.

UNSER ZWEISTUFIGES VERTEIL-SYSTEM

1. Netzwerk flir Vortransporte von den drei Pro-
duktionsstandorten Rheinfelden, Sion und
Rhdzlins zu den 15 Logistikstandorten, zu Gross-
kunden und Depots.

27 Energie & CO,

60 %

DER WARENTRANSPORTE ZU GROSS-
KUNDEN UND DEPOTS MIT DER BAHN.

Bereits heute erfolgen iber 60 % der Warentrans-
porte mit der Bahn. 2020 haben wir unser
Transportnetzwerk um vier Standorte mit Bahn-
anschluss erweitert und kénnen so den

CO.- Ausstoss weiter senken.

2. Belieferung von Gastronomie, Detail- und
Getrdnkehandel mit effizienten und emissions-
armen Fahrzeugen.

Innovative Technologien sorgen daftr, dass
unsere Belieferungen immer effizient und
CO,-arm erfolgen. Beispiel: Eco-Drive-System
(Telematics): Das System erfasst via GPS

in Echtzeit sadmtliche Fahrten, ermdglicht eine
effiziente Tourenplanung und vermeidet Leer-
fahrten. Auch dies fihrt zu einer Reduktion
des CO,-Ausstosses.



FACTS & FIGURES

-15.3%

CO,-AUSSTOSS

2020 war der CO,-Ausstoss
aus Treibstoffen 15.3 % niedriger
als im Vorjahr.

28 Energie & CO,

~

X

ECODRIVE

Schulung unserer Chauffeure
auf einen umweltfreundlichen
Fahrstil.

—
oT—/—/0
U U

120

EIGENE FAHRZEUGE

26-T-
ELEKTRO-
LKW

ERSTE AUSLIEFERUNG

des ersten von 20
26-Tonnen-Elektro-LKW
bei Feldschlésschen

PIONIER Feldschlésschen ist Pionier in der

S.chweiz beim Einsatz von Elektro-LKW.
BEIM EINSATZ S
VON E-LKW

29 Energie & CO,




NACHHALTIGE
VERPACKUNGEN
SCHRUMPFFOLIE
AUS REZYKLAT

30 Energie & CO,

Verpackungsmaterialien spielen in unserem Unter-
nehmen im Hinblick auf die CO,-Emissionen und den
Ressourcenverbrauch eine wichtige Rolle. Im Laufe
von 2020 haben wir praktisch alle Dosen- und PET-
Multipacks aus der Produktion in Rheinfelden und
Rhazlins auf Verpackungen mit 100 % rezyklierter
Folie umgestellt. Mit dieser Massnahme senken wir
unsere CO,-Emissionen um 513 Tonnen pro Jahr.
Das Rohmaterial ftir die Schrumpffolie stammt schon
heute bis zu 40 % von unserem eigenen Plastik, der
bei der Anlieferung von Neuglas als Transportschutz
verwendet wird. Der Anteil von rezykliertem Plastik
soll weiter gesteigert werden. Ein internes Team
analysiert laufend Méglichkeiten, sémtliche Verpa-
ckungen noch umweltfreundlicher zu gestalten.

-513t Ziel: -60 %

CO,-AUSSTOSS VERBRAUCH VON
NEUPLASTIK BIS 2022

pro Jahr durch Einsatz von (VS. 2019)

Schrumpffolie aus Rezyklat.

«Mit der Umstellung unserer Do-
sen- und PET-Verpackungen auf
100 % rezyklierte Folie senken wir
unseren Verbrauch von Neuplas-
tik signifikant. Damit machen wir
einen weiteren wichtigen Schritt
in Richtung unseres Ziels <Nach-
haltige Verpackungen>.»

Riidiger Galm
Leiter Produktentwicklung
Feldschlésschen



«Wir suchen permanent nach Mo-
glichkeiten, die Energieeffizienz
zu verbessern, den Anteil erneuer-
barer Energien in unserer Produk-
tion zu erhohen und damit den
CO,-Ausstoss zu reduzieren. Unser
Ziel ist es, bis 2022 den Anteil
erneuerbarer Energien in der
Brauerei in Rheinfelden auf 75 %
zu steigern.»

FELDSCHLbSSCHEN In der Brauerei in Rheinfelden werden bereits (iber

zwei Drittel des Brennstoffbedarfs der Produktion

SETZT AUF ERNEUER- durch eigene erneuerbare Energien abgedeckt. Aus
BARE ENERGIEN dem Abwasser wird mit der eigenen Aufbereitungs-

anlage Biogas erzeugt. Auch der destillierte Alkohol,
der bei der Herstellung von alkoholfreien Bieren
anfdllt, wird zur Warmeversorgung der Brauerei ein-
gesetzt. Zudem sorgen \Warmerickgewinnungssys-
teme dafir, dass die Energie in der Produktion immer
besser genutzt wird. Abwarme, die Feldschlésschen
nicht selbst verwendet, nutzt der Wérmeverbund
Rheinfelden Mitte zur Warmeversorgung der Altstadt.

."
=
3
-
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-
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Thomas Janssen
Leiter Technik und Umwelt
Feldschlésschen
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VIER NEUE BAHN-
ANSCHLUSSE

FUR DAS LOGISTIK-
NETZWERK

34 Energie & CO,

2020 hat Feldschlésschen gleich vier Logistikstand-
orte an die Bahn angeschlossen. Um die Distribution
von Feldschlésschen CO,-neutral zu gestalten, set-
zen wir seit vielen Jahren auf ein cleveres Transport-
netzwerk. Wo immer moglich, werden Getrdnke und
Waren ab Produktionsstandort per Bahn zu Depots
und Verteilzentren transportiert. Mit den neuen
Anschlissen kénnen insbesondere ab Rheinfelden
zahlreiche Fahrten per LKW eingespart werden.

Die gleichzeitige Umstellung von vier Standorten war
ein Kraftakt fir zahlreiche Logistikmitarbeitende,
sowohl an den Produktionsstandorten, als auch an
den Verladepunkten. Drei bisherige Standorte wurden
zugunsten der neuen Logistikpunkte mit Bahnan-
schluss verschoben und zahlreiche Prozesse umge-
stellt. Es hat sich gelohnt!

+9% 100% -91.5%

BAHNTRANSPORTE DER GETRANKE CO,-AUSSTOSS

durch die 4 neuen wickeln wir ab Rhéziins jahrlich, durch die

Bahnanschlisse. im kombinierten 4 neuen Bahn-
Verkehr ab. anschlisse.

«Dieses Projekt zeigt: Nachhaltig-
keit braucht eine Strategie. Nur
wenn man seine Strategie konse-
quent verfolgt, kommt man ans
Ziel. Wir suchen permanent die
besten Lésungen und Standorte,
um unser Netzwerk zu optimie-
ren.»

Frank Pfeiffer
Distribution / Transportation Manager
Feldschlésschen



«Das Feedback der Kunden auf
<Smart Orden ist sehr positiv. Das
Intelligente daran ist: Wir er-
leichtern unseren Kunden die
Bier- und Getriinkebestellung und
reduzieren gleichzeitig die Anzahl
Lieferungen und den CO,-Aus-
stoss.»

Manfred Weiss
Head of Digital
Feldschlésschen

36 Energie & CO,

<INTELLIGENTE
BESTELLUNG>
REDUZIERT CO -
AUSSTOSS
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Seit 2020 stellt Feldschlésschen die <Smart Order>-
Funktion auf ihrer Kunden-App <FS.Cockpit> zur Ver-
figung. Mit der <Intelligenten Bestellung> verringert
sich fur den Gastronomen/die Gastronomin der Auf-
wand fir die Getrdnkebewirtschaftung signifikant.
Gleichzeitig flhrt sie bei Feldschlésschen zu einer
Optimierung des Liefermodus: Pikettbestellungen
werden reduziert und die Anzahl Lieferungen verrin-
gert sich entsprechend - ebenso der CO,-Ausstoss.
Mit <Smart Order> prognostizieren wir die zukiinftigen
Einkdufe und machen unserem Kunden einen prd-
zisen Vorschlag. Dies basierend auf Daten von bis-
herigen Bestelleingdngen, aufgrund von aktuellen
Wetterdaten und demografischen Informationen aus
der unmittelbaren Kundenumgebung. Wir ermitteln
so Termin, Artikel und Menge der zukiinftigen Be-
stellung. Dabei kommen clevere Algorithmen und
<Maschine Learning> zum Einsatz. Das Beste daran:
«<Smart Order ist ein <lernendes System>, d.h. die
Vorschlége werden immer prdziser.

24/7 kénnen Bestellungen in der
Kundenapp FS.Cockpit

getdtigt werden.



14 NEUE KUHLWAGEN
GETRANKEKUHLUNG
<STATE OF THE ART>
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2020 fanden nur wenige Festivals, Konzerte, Sport-
und Kulturanl@sse statt. Doch das wird sich dndern
- und auch in Zukunft gehort ein kihles Bier zu
einem Fest. Die Event Services von Feldschldsschen
sind jedenfalls bereit und haben 14 neue Kiihlwa-
gen angeschafft, deren Isolation einen Hdchstwert
aufweist. So ist die umweltschonende Kihlung

von Bier und Getrdnken auch bei grosster Sommer-
hitze sichergestellt. Die dreiteilige Tur der neuen
Kihlwagen erleichtert den Zugang und verkleinert
gleichzeitig die Turoffnungsfléche — was den Kalte-
verlust verringert und somit Strom einspart. Auch im
Bereich Kiihlsysteme achten wir auf Nachhaltigkeit.
Der néchste Festival-Sommer kommt bestimmt!

034 33% 10%

K-WERT DER TUREN STROM
haben die neuen werden gedffnet, werden durch die
Kihlwagen. anstelle von 50 %. Verwendung eines

modernen Kuhl-
gerdats eingespart.

«Sowohl bei Kiihlwagen, Kiihl-
schrénken und Durchlaufkiihlern
setzen wir auf qualitativ hoch-
wertige Gerdte mit guter Isolation
und einer langen Lebensdauer.»

Hansjorg Streit
Technischer Leiter Event Services
Feldschlésschen



: WASSERVERBHAU_CH
SEIT 2016 :
I den letzten fUnf Jahren ist
der Wasserverbrauch um 15%
gesunkep.

ZERO
WASSER-
VERSCHWENDUNG

ZIEL 2022
Laufende Senkung des
Wasserverbrauchs

ZIEL 2030

Verwendung von weniger
als 2 Liter Wasser pro Liter
gebrautes Bier
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EFFIZIENTE
WASSERNUTZUNG

Wasser ist ein wertvoller Rohstoff und wird auch
in der Schweiz zunehmend zum Thema. Wasser-
knappheit und Wasserqualitdt werden auch
hierzulande diskutiert. Schon seit langem ist es
Feldschldsschen ein Anliegen, das kostbare

Gut, das eine Basis fir hervorragende Biere ist,
schonend zu behandeln und zu schitzen.

Feldschlésschen nutzt in Rheinfelden, Sion und
Rhdziins fast ausschliesslich eigene, nachhaltig
genutzte Quellen.



QUELLWASSER _
SION UND RHAZUNS

Feldschlésschen bezieht das Wasser flir seine Braue-
rei in Sion aus dem Stadtnetz von Sion, das wesent-
lich von der Quelle La Fille gespeist wird. Die Quelle
entspringt in einer Hohe von 1800 m.t.M, oberhalb
von Sion bei Arbaz, im Tal der Sionne.

An unserem Standort im blindnerischen Rhazlins
fallen wir die Mineralwdsser Rhdztinser und Arkina
aus eigenen Quellen ab und stellen diverse Erfri-
schungsgetréinke her. Die Quellen entspringen am
linken Ufer des Hinterrheins unweit des sogenannten
Rhdziinsersteins am Fuss des Heinzenbergs. Sie
werden in einer Tiefe von 50 Metern gefasst.
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\\800 m.u.M

GUTES WASSER - GUTES BIER
DER KRISTALLKLARE SCHATZ
AUS DER TIEFE

Das Brauwasser in Rheinfelden stammt aus
eigenen Tiefenquellen im Magdenertal. Bereits
in den 80er-Jahren hatte sich Feldschldsschen
mit unternehmerischem Weitblick neue und un-
bertihrte Quellen erschlossen. Nach mehreren
Bohrungen stiess man in 300 Meter Tiefe auf das
kostbare Gut, das noch heute die Quelle fir

das feine Feldschlésschen Bier ist. Vier Quellen
mit natdrlichem, reinen Tiefengrundwasser
wurden erschlossen. Eine Gber 700jdhrige Wan-
derung im Felsuntergrund l&sst es seine ur-
spriingliche Reinheit und Frische bewahren. Die
Quellenerschliessung beanspruchte mit dem
Bau der Pumpwerke, dem Leitungsnetz sowie
einem grossen Reservoir sieben Jahre bis zur
Fertigstellung.

Magdenerbach, www.magden-bilder.ch, Foto: Willi Baldinger



ZIEL
KEINE WASSERVERSCHWENDUNG

Feldschlésschen setzt die neusten und flihrenden
Technologien ein, um Wasser effizient zu nutzen.
\Wenn immer mdglich optimieren wir unsere Prozes-
se so, dass sie nicht nur Wasser einsparen, sondern
dabei weitere Ziele erreicht werden.
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WASSER SPAREN
AUS ABWARME HEIZENERGIE
GEWINNEN

Die umfassende Optimierung des \Wassermanage-
ments ist Feldschlésschen ein wichtiges Anliegen.
Dabei berticksichtigen wir verschiedene Aspekte wie
z.B. die organische Belastung des Abwassers.

Das Abwasser der Brauerei in Rheinfelden wird in
einer Abwasservorbehandlungsanlage (AVRA).
aufbereitet. In der AVRA wird es unter Ausschluss
von Sauerstoff vergoren. So wird die organische
Belastung des Abwassers minimiert und zudem Bio-
gas gewonnen, das im Kesselhaus der Brauerei

als thermische Energie verwertet wird.

Auch durch den Einsatz einer neuen Wérmepumpe
im Tunnelpasteur im Jahr 2020 nutzen wir die
Abwdrme zum Beheizen des Prozesses und senken
gleichzeitig den Kuhlwasserverbrauch.

SPEZIFISCHER WASSERVERBRAUCH

2015
3811

2020
351

ZIEL
2022
31U

ZIEL
2030
<2/l

1

3.51

WASSER
Im Jahr 2020 wurde fiir die

Produktion von 11 Bier, Soft-

drink oder Mineralwasser
3.51 Wasser verbraucht.
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-4.6 %

WASSERVERBRAUCH
TOTAL

Im Vergleich zum Vorjahr
2019 reduzierten wir
den Wasserverbrauch
um -4.6 %.

9? %

QUELLWASSER

97 % des genutzten Wassers
beziehen wir aus eigenen
Quellen.



NEUE WARMEPUMPE
SPART WASSER UND
WARME EIN

46 Wasser

Im November 2020 hat Feldschlésschen im Abfill-
gebdude in Rheinfelden eine innovative \Warme-
pumpe fir die Beheizung und Kihlung des Tunnel-
pasteurs in Betrieb genommen. Im Tunnelpasteur
wird der Produktionsprozess gewisser Produkte durch
Erwdrmung thermisch abgeschlossen Die Pro-
dukte werden im Gebinde auf ca. 63°C erwdrmt und
dann abgekiihlt. Anders als friher, wird nun die
dem Kuhlwasser entzogenen \Warme nicht mehr via
Kdhlturm an die Atmosphdre abgegeben, sondern
mit der prozessintegrierten \Warmepumpe auf ein
Temperaturniveau von ca. 67°C gebracht und wieder
zur Beheizung des Tunnelpasteurs genutzt. Ein
perfekter Kreislauf!

-50 % 2000001 | -8000m?®
WARMEBEDARF EINSI:ARUNG WASSER

des Tunnelpasteurs HEIZOL Weniger Wasser-
durch neue Warme- verbrauch jéhrlich.
pumpe.

«Mit dem Einsatz dieser innova-
tiven Warmepumpe erreichen wir
zwei Ziele gleichzeitig: Wir sen-
ken den Wasserverbrauch bei der
Kithlung und reduzieren durch die
Nutzung von Abwédrme unseren
Erdgasverbrauch massiv.»

Lukas Martin
Techniker Energie und Umwelt
Feldschlésschen



84%

unserer direkt belieferten Kunden
im Detailhandel und in der Gast-
ronomie boten 2020 alkoholfreie
Biere aus dem Feldschlésschen
Sortiment an.

VERANTWORTUNGS-
VOLLER KONSUM
UNSERER ALKOHOL-
HALTIGEN GETRANKE

Als fihrende Brauerei setzen wir uns fr den
bewussten und genussvollen Konsum von alko-
holhaltigen Getrénken ein. Wir mochten, dass
die Konsumentinnen und Konsumenten unsere
grosse Biervielfalt geniessen. Es ist uns jedoch
ein Anliegen, dass sie das mit Verantwortung tun.
Wir setzen uns daher fir eine verantwortungs-
volle Vermarktung unserer Produkte und einen
moderaten Konsum ein.



UNSER ALKOHOLFREIES
SORTIMENT

Feldschldsschen stellt ein vielfdltiges und
attraktives Getrdnkeangebot zur Verfligung.
Dazu gehdren eine grosse Anzahl an nicht
alkoholischen Getrénken.

UNSERE EIGENEN MINERALWASSER

Arkina, Rhazlinser

ERFRISCHUNGSGETRANKE AUS
EIGENPRODUKTION

Rhdziinser Plus, Queen’s, Schweppes

ALKOHOLREDUZIERTE ODER
ALKOHOLFREIE BIERE

Eve, Bilz Panaché, Feldschlésschen
Alkoholfrei, Cardinal 0,0 % u.a.m.

50 Verantwortungsvoller Genuss

ERWEITERUNG SORTIMENT
Wir bauen unser Sortiment laufend aus mit
alkoholreduzierten und alkoholfreien Bieren.

ﬂekoﬁo&’rﬁi

WEIZENFRISCH _

BIERE SANS ALCOOL
suisse

2020

Lancierung von Feldschldss- Lancierung von Cardinal
chen Alkoholfrei Weizenfrisch 0,0 % (Gastronomie)
(Detailhandel)

UNSER ENGAGEMENT

Als verantwortungsvolles Unternehmen halten wir
uns an hohe interne und externe Standards bei
der Herstellung, dem Vertrieb und dem Marketing

von alkoholfreien Bieren.

BREITE VERFUIGBARKEIT

von alkoholfreien Getrdnken
in Gastronomie und Detail-
handel.

ALKOHOLFREIES BIER

an Veranstaltungen
und Verkaufspunkten.
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DEKLARATION
ALKOHOLGEHALT

Eine Deklaration des Alkohol-
gehalts eines alkoholfreien
Bieres ist vom Gesetzgeber
nicht vorgeschrieben. Feld-
schlésschen deklariert jedoch
auf all seinen Produkten

den Alkoholgehalt.
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insam genies:sen,
Verantwortung zeigen.
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Verantwortung zu geniessen:{A

und Grossveranstaltungen fordgrn wirisie’auf
charmante Weise auf,im Umgang mit Alkohol
auf sich und ihre Freunde acht'zu geben.

25

JAHRE

ist das Mindestalter fir
Models in unserer Werbung.
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AUSBAU ANGEBOT
UND ERHALTLICHKEIT
VON ALKOHOL-
FREIEM BIER
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Feldschlésschen bietet Kunden und Konsumentinnen
seit jeher eine grosse Auswahl an Getréinken an. Das
Angebot an alkoholfreien oder alkoholreduzierten
Bieren und Getrdnken bauen wir in den letzten Jahren
gezielt aus. Denn immer mehr Menschen wollen sich
gesund erndhren und pflegen einen aktiven Lebens-
stil. Alkoholfreies Bier passt dazu hervorragend. Im
Herbst 2020 hat Feldschlésschen eine PR-Kampagne
lanciert: Alkoholfreies Bier ist eine perfekte Getrdn-
kewahl in Situationen, in denen man ein natdrlich
erfrischendes Getréink sucht oder bewusst auf Alkohol
verzichten mochte. Wir setzen uns dafir ein, dass

alle unsere Kunden alkoholfreies Bier anbieten und
alkoholfreie Getrcinke breit verfligbar sind.

UMSATZ WACHSTUM

mit alkoholfreiem Bier hat Jahrlich wachst die Kategorie
Feldschlésschen 2020 alkoholfreies Bier in den
gegeniber 2019 erzielt. letzten Jahren im Schnitt um

7% im Schweizer Markt.

«Alkoholfreies Bier ist voll im
Trend. Der geschmackvolle Durst-
léscher wird zusehends zum Life-
style-Getrénk. Mit unseren ver-
schiedenen alkoholfreien Bieren
sorgen wir fir Abwechslung und
leisten einen Beitrag zu einem
gesunden Lebensstil.»

Astrid Roland
Senior Brand Manager, Marketing
Feldschlésschen



«Wir haben schnell reagiert. Gleich
zu Beginn der Corona-Pandemie
haben wir die Bewilligungen ein-
geholt, um unseren konzentrierten
Alkohol aus der Produktion fiir

die Herstellung von Desinfektions-
mittel weitergeben zu kénnen.

Es ist dusserst positiv, dass Feld-
schléosschen damit einen Beitrag
zur Bekémpfung der Pandemie
leisten konnte.»

Gaby Gerber

Leiterin Unternehmenskommunikation
und Public Affairs

Feldschlésschen
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DESINFEKTIONS-
MITTEL ZUR PANDE-
MIEBEKAMPFUNG
DANK ALKOHOL-
FREIEM BIER!
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2020 wurde in der Schweiz mehr alkoholfreies Feld-
schlésschen Bier getrunken als je zuvor. Ein er-
freulicher Nebeneffekt von alkoholfreiem Bier ist, dass
bei der Herstellung durch die Entalkoholisierung
des Biers reiner Alkohol entsteht. Normalerweise
verwendet Feldschldsschen diesen Alkohol als
erneuerbare \Warmeenergie. Aufgrund der Corona-
Pandemie war reiner Alkohol im Friihjahr 2020
jedoch sehr knapp. Deshalb beschloss Feldschldss-
chen, den konzentrierten Alkohol fir die Herstellung
von Desinfektionsmittel abzugeben. Damit trug

das Unternehmen massgebend dazu bei, dass der
Engpass in der Schweiz behoben werden konnte.
Auch dieses Beispiel zeigt: Alkoholfreies Bier von
Feldschldsschen ist doppelt gut - fiir die Menschen
und fir die Umwelt.

KONZENTRIERTEN
ALKOHOL

hat Feldschlésschen 2020 an
diverse Desinfektionsmittel-
hersteller abgegeben.



UNTERSTUTZUNGS-
PAKET FUR DIE
GASTRONOMIE
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Feldschlésschen versteht sich auch in der Krise als
Partner seiner Gastronomiekunden. Nach einem fast
zweimonatigen Lockdown im Friihling 2020 konnte
das Gastrogewerbe im Mai seinen Betrieb wieder
aufnehmen. Sogleich wurde ein umfassendes Paket
mit Solidaritdtsmassnahmen geschnrt. Die Gastro-
service-Mitarbeitenden der Brauerei reinigten z.B.
wdhrend drei Wochen kostenlos und im Akkord hun-
derte Offenbierausschankanlagen und stellten sicher,
dass die Inbetriebnahme einwandfrei funktionierte.
Solidaritat zeigte Feldschldésschen auch wéhrend der
zweiten Welle im Winter 2020: Alle 1200 Mitarbei-
tenden erhielten zu Weihnachten Gutscheine, die sie
in der Gastronomie einlésen konnten. Weihnachts-
essen, pandemie-gerecht.

KOSTENLOSE GUTSCHEINE
REINIGUNGSSERVICES fir Konsumationen in der
taglich wahrend 3 Wochen Gastronomie an Mitarbei-
zur Unterstiitzung der tende fir Weihnachtsessen.

Gastronomie.

«Mit unserem Unterstiitzungsan-
gebot wollten wir unseren Gast-
ronomiekunden tatkréiftig zur Sei-
te stehen, als die Betriebe nach
dem Lockdown wieder 6ffnen
durften. Die Reaktionen darauf
waren extrem positiv.»

René Zwygart
Technischer Kundendienstleiter
Feldschlésschen



«Ich finde es super, dass wir bei
Feldschlosschen durch die Zusam-
menarbeit mit der Stiftung MBF
zur sozialen Nachhaltigkeit bei-
tragen konnen. Man unterschatzt
viel zu oft Menschen mit Behinde-
rung und ihre Fahigkeiten. Dabei
sollte man sich ofter ein Beispiel
an ihnen und ihrer Einstellung
nehmen.»

Carolina Fiinfgeld
Koordinatorin V&M Besucherwesen
Feldschlésschen
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BgIDINAL

SOZIALE VERANT-
WORTUNG

45 JAHRE ZUSAMMEN-
ARBEIT MIT DER
STIFTUNG MBF

Seit 1976 arbeitet Feldschlésschen mit der Stiftung
MBF zusammen, einem sozialen Unternehmen fir
Menschen mit Unterstiitzungsbedarf in Stein im
Fricktal. In deren Werkstatt werden fiir Feldschloss-
chen u.a. Geschenkboxen und Jubiléumsgeschenke
aus Holz gefertigt oder Promo-Kits konfektioniert.
Einige Produkte werden im Fanshop in Rheinfelden
verkauft, z.B. <Mdnnerhandtaschen> aus Holz oder
<Biermeter, die individuell mit Bier befUllt werden
kénnen. Diese sind bei Besuchern und Teilnehmerin-
nen von Brauereifiihrungen sehr beliebt. Verschie-
dene Abteilungen von Feldschldsschen schdtzen die
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innovativen und nachhaltigen Artikel der Stiftung
MBF und die Flexibilitéit der Werkstatt. Denn die
Zusammenarbeit mit der Stiftung ist unkompliziert.
Man probiert Dinge einfach aus und jeder Mitarbei-
tende hat die Chance, im Entstehungsprozess eines
Produkts mitzuwirken.

Besonders stolz sind wir darauf, dass seit Gber zehn
Jahren ein bis zwei Mitarbeitende an geschiitzten
Arbeitspldtzen der Stiftung MBF bei Feldschlésschen
in Rheinfelden arbeiten. «Eine sinnvolle Tétigkeit
auszulben, ist fir unsere Mitarbeitenden an den ge-
schitzten Arbeitsplétzen wichtig», ist Christoph
Egloff, Leiter Betriebe und Mitglied der Geschdftslei-
tung der Stiftung, Uiberzeugt. So sind denn einige von
ihnen auch eingefleischte Feldschlésschen-Fans.



=18 %

BETRIEBSUNFALLE

ZERO
UNFALL-
KULTUR

ZIEL 2022
Jahrliche Reduktion der
Unfallrate

ZIEL 2030
Null Unfdlle
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VISION
ZERO ACCIDENTS

Der Schutz und das Wohlbefinden unserer Mit-
arbeitenden haben flir Feldschlésschen hdchste
Prioritét. 2020 haben wir uns besonders fir die
Gesundheit eingesetzt. Mitarbeitende haben

seit Mdrz wo moglich im Home-Office gearbeitet,
in der Produktion wurden strikte Sicherheits-
massnahmen eingeftihrt und fir Angestellte im
Aussendienst oder in der Distribution klare Richt-
linien erlassen.

Seit vielen Jahren flihren wir Aktivitdten zur Un-
fallreduktion in Produktion und Logistik durch. Wir
organisieren regelmdssig Schulungen im Umgang
mit Gefahren, der richtigen Handhabung von
Arbeitsinstrumenten und von Schutzausristun-
gen. Auch technische Verbesserungen werden
wo notig vorgenommen, um Risiken maéglichst
auszuschliessen.




BEWUSSTSEIN
FUR SICHERHEIT
UND GESUNDHEIT
SCHAFFEN

Um unserem Ziel, null Unfdlle im Arbeitsumfeld zu
erreichen, haben wir einen Dreipunkteplan aufge-
stellt. Dazu gehdrt es, dass wir Risiken systematisch
identifizieren, analysieren und minimieren. Dies geht
nur, wenn wir klare Richtlinien haben, an die sich
alle halten, wenn die Sicherheitsanforderungen gut
kommuniziert und von den Vorgesetzten vorbildlich
gelebt werden.
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FRIENDLY WORKSPACE
AUSZEICHNUNG

Ausgezeichnet durch das Label Friendly Workspace
der Gesundheitsforderung Schweiz, setzen wir uns
daflr ein, dass unsere Mitarbeitenden gute Arbeits-
bedingungen geniessen. Gesunde und engagierte
Mitarbeitende sind die Voraussetzung fir Erfolg.

Unser betriebliches Gesundheitsmanagement bietet
z.B. Fitnesskurse fiir Mitarbeitende an. R

<ZAME STARK> PROGRAMM

2020 haben zahlreiche Mitarbeitenden in anderen
Abteilungen ausgeholfen, wenn sie in ihrem Be-
reich nicht gentigend ausgelastet waren. So haben
wir uns gegenseitig untersttitzt — und dabei auch
sehr viel voneinander gelernt.
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ENGAGEMENT
FUR AUS- UND WEITERBILDUNG

Wissen und praktische Erfahrung weiterzuge-
ben, hat bei Feldschlésschen eine hohe
Prioritdt. Der innerbetrieblichen Weiterbildung
messen wir einen hohen Stellenwert bei.
Durch interne Schulungen und teamibergrei-
fendes Arbeiten stellen wir den Wissens-
transfer sicher. Zudem kommen diverse On-
line-Tools zum Einsatz.

Durch die Pandemie wurde von den Mitarbei-
tenden noch mehr Flexibilitét als sonst ge-
fordert. Dies gab vielen die Gelegenheit, vor-
Ubergehend ausserhalb ihrer angestammten
Bereiche zu arbeiten. Auch das ist Weiter-
bildung. Wir bieten unseren Mitarbeitenden
auch die Moglichkeit, Kurse und Seminare zu
besuchen, die fiir eine gesunde Work-Life-
Balance wichtig sind.
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WIR SORGEN FUR DRINGEND
BENOTIGTEN NACHWUCHS

LERNENDE

WMS-PRAKTIKANTEN
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Feldschldsschen bildet an verschiedenen Standorten
in der Schweiz Berufslernende in verschiedenen
Berufen aus, u.a. Kaufmann/-frau, Lebensmittel-
technologe/-in EFZ, Logistiker/-in EFZ, Elektro-
installateur/-in, Mediamatiker/-in EFZ. Rund 20
Lernende und drei Praktikanten der Wirtschafts-
mittelschule (WMS) waren 2020 bei Feldschlésschen
beschdftigt. Wir sorgen auch fiir den dringend be-
nétigten Nachwuchs bei den Bierbrauern: Zusammen
mit dem Schweizer Brauerei-Verband haben wir
2020 in Rheinfelden eine Lernwerkstatt fir die Ler-
nenden Lebensmitteltechnologen EFZ, Schwer-
punkt Bier, eingerichtet.

Ebenfalls stark engagiert sich unser Unternehmen bei
der Ausbildung zum/zur Schweizer Biersommelier/
Biersommeliere, eine Ausbildung, die in Kooperation
zwischen dem Verband GastroSuisse und dem
Schweizer Brauerei-Verband angeboten wird.



FACTS & FIGURES

-18 %

BETRIEBSUNFALLE

18 % weniger Betriebsunfdlle
gegeniber 2019.

ANGEBOT FUR EINE

580

GESUNDE ERNAHRUNG

Wir tragen mit Informationen Standorten fir Mitarbeitende.
PERSONEN und konkreten Angeboten Kiihlschréinke in Rheinfel-
aus Produktion und Logistik zu einer gesunden Erndhrung den mit frischen, gesunden
haben 2020 an Sicherheitstagen unserer Mitarbeitenden bei: Snacks.

Frichtekérbe an verschiedenen

teilgenommen.
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SAFETY
AMBASSADORS
MACHEN DIE
DISTRIBUTION
NOCH SICHERER
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Seit Anfang 2020 sind vier erfahrene und speziell ge-
schulte Mitarbeitende in der ganzen Schweiz als
Feldschlésschen Safety Ambassadors im Einsatz. Sie
begleiten Chauffeure auf deren Liefertouren fir
Kunden oder Events. Die Aufgabe der Sicherheits-
Ambassadoren ist es, Verbesserungspotenzial zu
eruieren, heikle Situationen zu entschdrfen und das
generelle Sicherheitsbewusstsein und -verhalten

zu verbessern. Das beginnt bei der persdnlichen
Schutzausristung, fiihrt vom Beladen der Fahrzeuge
Uber die Belieferungen bei den Kunden bis hin zum
allgemeinen Fahrverhalten. Ziel ist es, das Risiko fir
Arbeits- und Verkehrsunfdllen stetig zu senken.

Die Arbeit der Ambassadoren ist mittlerweile fester
Bestandteil der Arbeitskultur bei Feldschlésschen.

3Tage 4 -12

PRO WOCHE SICHERHEITS- BETRIEBSUNFALLE
sind die Feldschlésschen AMBASSADOREN in der Distribution
Sicherheits-Ambassa- sind bei Feldschloss- als im Vorjahr.

doren durchschnittlich chen in der Distribu-

auf Tour. tion im Einsatz.

.
A

«Sicherheits Ambassadoren

fir die Logistik und die Event-
Services zu schaffen, war etwas
komplett Neues. Niemand hatte
Erfahrung damit. Heute sind die-
se im Tagesgeschdaft fest veran-
kert und sehr geschatzt. Es freut
mich sehr, dass uns das gelungen
ist. Die Ambassadoren leisten
mit ihrer Unterstiitzung einen
wichtigen Beitrag zum internen
Programm <zéme stark>.»

Thomas Niklaus

Leiter Distribution Westschweiz &
Safety Ambassador
Feldschlésschen



«Ich fand es toll, die Verantwor-
tung fiir ein solch grosses Projekt
wie das <Lernendenbier> tragen zu
diirfen. Die Teamarbeit war posi-
tiv. Und dass wir ein Bier entwi-
ckeln durften, das im Namen von
Feldschlosschen verkauft wird.»

Michael Essig

Lernender Lebensmitteltechnologe
Schwerpunkt Bier

Feldschlésschen
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LERNENDE BRAUEN
IHR EIGENES BIER -
UND INVESTIEREN
DAMIT IN DEN
BRAUERNACHWUCHS

Feldschlésschen bildet in Rheinfelden jedes Jahr
junge Brauerinnen und Brauer aus. Vier Lernende
Lebensmitteltechnologen, Schwerpunkt Bier, durften
auch 2020 von A-Z ihr eigenes Bier kreieren. Das
sogenannte <Lernendenbier>, wie es intern heisst,
wurde im Frihling als <Feldschlésschen Golden Ale>
in ausgewdhlten Coop Supermdrkten verkauft. Von
dieser spannenden Erfahrung profitierten nicht nur
die Lernenden selbst: Der Kaufpreis jeder Packung
wurde in den Ausbildungsfonds des Schweizer
Brauerei-Verbands gespendet. Mit dem Erlés und

73 Arbeitssicherheit & Gesundheit

der Unterstltzung von Feldschldsschen wurde in
Rheinfelden eine Lernwerkstatt eingerichtet. Jéhr-
lich werden hier nun Lernende von Brauereien aus
der ganzen Schweiz wdhrend einer praxisorientierten
Lernwoche zusammenkommen. Mit der Lernwerk-
statt wird die Ausbildung zum Bierbrauer noch
attraktiver, sodass sich in Zukunft hoffentlich mehr
junge Menschen dafiir entscheiden, den abwechs-
lungsreichen Beruf zu erlernen.

LERNENDE AUS DER
GANZEN SCHWEIZ

absolvierten 2020 den
ersten Kurs in der Lernwerk-
statt fir angehende Brauer
in Rheinfelden.

75000

FRANKEN

aus dem Verkaufserlds von
<Feldschlésschen Golden
Ale> haben die Brauerler-
nenden 2020 dem Schweizer
Brauerei-Verband fir den
Ausbildungsfonds Uberreicht.



KENNZAHLEN
2020

HINTERGRUNDINFORMATION
ZU DEN KENNZAHLEN 2020

Das Jahr 2020 war in vielerlei Hinsicht ein aus-
sergewOhnliches Jahr fir Feldschlésschen. Wir
beliefern in einem normalen Jahr rund 25000
Kunden in Gastronomie, Detail- und Getrdnke-
handel in der ganzen Schweiz mit Bier und Ge-
trdnken sowie rund 7000 kleinere und gréssere
Events. 2020 waren Restaurants, Hotels, Clubs
und Bars in vielen Teilen der Schweiz (iber meh-
rere \Wochen geschlossen oder nur mit strengen
Auflagen in Betrieb. Festivals, Konzerte, Sport-
events - viele wurden ersatzlos gestrichen. Der
Absatz im Detailhandel konnte all diese Ausfdlle
bei weitem nicht wettmachen. Neben den wirt-
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schaftlichen Auswirkungen hat diese Tatsache
auch Auswirkungen auf die Kennzahlen im Nach-
haltigkeitsbericht.

ZWEI BEISPIELE

DECKUNGSGRAD BRENNSTOFF AUS
ERNEUERBAREN ENERGIEN:

2020 wurden iber 330000 | konzentrierter Alkohol zu Des-
infektionsmittel verarbeitet, um den Kampf gegen die
Pandemie zu unterstiitzen. Ohne diese Massnahme hdtte
der Anteil bereits 2020 bei 73 % gelegen, nahe am gesetzten
Ziel von 75 % bis 2022.

VERPACKUNGSMATERIAL & RECYCLING

2020 haben wir deutlich weniger Fassbier verkauft, dafir
mehr Dosen, weil der Absatz in der Gastronomie gesunken
und im Detailhandel gestiegen ist. Der Mix der Gebinde hat
Einfluss auf den Verbrauch von Verpackungsmaterial (Glas,
Karton, Plastik), die Logistikeffizienz und die Riicknahme von
rezyklierbaren Gebinden. Obwohl weniger Kunden mit we-
niger Bier und Getréinken beliefert werden konnten, fanden
Distributionsfahrten statt.

D.h. bei vielen Zahlen muss berticksichtigt werden, dass
2020 kein <normales> Jahr war.

ABFALLE

ENERGIE UND CO,

Recyclinganteil total

2020: 80.1%

2019: 79.2%

Differenz zum Vorjahr +11%

Recyclingmenge Glas

2020: 932t

2019: 942t

Differenz zum Vorjahr -1.1%

Recyclingmenge PET

2020: 324t

2019: 387t

Differenz zum Vorjahr -16.4%
VERANTWORTUNGSVOLLER
KONSUM

2020 boten 84 % unserer direkt be-
lieferten Kunden alkoholfreie

Biere aus dem Feldschlésschen-
Sortiment an.
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CO,-Ausstoss aus
Brennstoffverbrauch der
Produktion und Logistik
2020: 3156t CO,

2019: 3229t CO,

Differenz zum Vorjahr -23%
Reduktion in den letzten
5 Jahren -219%

CO,-Ausstoss aus Treibstoff
2020: 3370t CO,
2019: 3978t CO,

Differenz zum Vorjahr -153%
Reduktion in den letzten
5 Jahren -23.8%

CO,-Ausstoss total
2020: 65261t CO,
2019: 7207t CO,

Differenz zum Vorjahr -9.4%
Reduktion in den letzten
5 Jahren -229%

Deckungsgrad Brennstoff aus
erneuerbaren Energien

(Brauerei Feldschlésschen)

2020: 65.5%

2019: 66.1%

Differenz zum Vorjahr -1.0%

Biogasverbrauch

2020: 1239 000 m?

2019: 1250000 m*

Differenz zum Vorjahr -09%

Verwertungsmenge konzentrierter
Alkohol aus Entalkoholisierung
2020: 1491 0001

2019: 13280001

Differenz zum Vorjahr +123%
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